MERCADOTECNI
YPUBLICIDAD

PERFIL DEL PROFESIONAL

DESCRIPCION

La Llicenciatura en Mercadotecnia y Publicidad desarrollard las
capacidades y habilidades que se requieren para enfrentar
grandes cambios en las &reas de planificacién y desarrollo de
nuevos productos.

Ademdés del drea de mercadeo, la carrera ofrece el componente
publicitario para propiciar una mayor visién del producto que se
desea comercializar y poder posicionar el producto en la mente del
consumidor. Siendo la Unica Universidad en ofrecer esta combinacién
a la poblacién estudiantil.

OBIJETIVOS

e Formar profesionales en el drea de la mercadotecnia y la publicidad
adquiriendo los conocimientos necesarios para planificar, ejecutar y
evaluar planes mercadolégico - publicitarios; para poder asesorar
empresas en el campo del mercadeo de productos y servicios.

® Formar, a los estudiantes por medio del aprendizaje colaborativo,
en la produccién de estrategias publicitarias, planes de mercadeo
e investigaciones de mercado con el afdn de ser elemento importante
en la organizacién donde se desarrolle como profesional.



PERFIL DE INGRESO

CONOCIMIENTOS ACTITUDES
¢ Orientacién al campo de e Buenas relaciones
los negocios interpersonales

e Tendencia al trabajo
HABILIDADES en equipo

® Negociacién

e Aprendizaje de idiomas

PERFIL DE EGRESO

El licenciado en Mercadotecnia y Publicidad tendrd la capacidad
de aplicar las teorias mercadolégicas en el contexto del mercado
nacional e internacional; identificacién, disefio y aplicacién de
estrategias mercadolégicas, ya sea para empresas que ofrecen sus
productos o servicios en forma presencial o en linea; formacién en
el dmbito publicitario con enfoque a la claridad, comprensién y
aceptacién de los consumidores meta y potenciales utilizando los
medios de comunicacién masiva; aplicacién cuantitativa y
cualitativa de la investigacién de mercados para indagar en la

aceptacién de los productos y servicios en el mercado.

PUESTOS A DESEMPENAR

¢ Gerente de Mercadeo * Analista e Investigador

de Mercados
e Gerente de Ventas

® Promotor de

o Gerente de Nuevos Productos

Agencias Publicitarias
® Ejecutivo de Mercadeo
e Consultor de Empresas en
el drea de Mercadeo ® Ejecutivo de Cuentas

e Gestor de Marcas



PLAN 2020

COD. 010203

LICENCIATURA EN

MERCADOTECNIA Y PUBLICIDAD

° CcODIGO

n. ASIGNATURA uv REQUISITO
1| TAD1 | Teoria Administrativa | 4| Bachiller
2 | ECNT | Economia 4| Bachiller
1 3| INGI | Inglés | 4 | Bachiller
4| ETO | Eica 4| Bachiller
5 | SONO | Sociedad de la Informacion 4| Bachiller
6 | TAD2 | Teoria Administrativa Il 4 | Teoria Administrativa |
7| ECN2 | Economia Il 4| Economia |
I 8 | INGZ |Inglesl 4 | Inglés |
9 | LPRO | Logica Proposicional 4 | Bachiller
10| TICT | Tecnologias de la 4 | Bachiller
Informacién y los Comunicaciones |
11| MERT | Mercadotecnia | 4 | Teoria Administrativa I1
12| COF1 | Confabilidad Financigra | 4| Bachiller
n 13 | REOO | Redaccion y Ortografia 4| Bachiller
14| MAFO | Matemdtica Financiera 4 | Légica Proposicional
15| TIC2 | Tecnologias de o 4 | Tecnologias de la
Informacion y las Comunicaciones Il Informacin y los Comunicaciones |
16| MATI | Matemdfical 4| Légica Proposicional
17 | PYP] | Publicidad y Promocion | 4| Mercadotecnia |
v 18 | FCAO | Filosofia de lo Calidd 4| Bachiller
19 | ARH1 | Administracion de Recursos Humanos | | 4 | Teoria Administrativa Il
20 | (GEO | Cultura General 4| Bachiller
21| INPO | Introduccidn a la Psicologia 4 | Bachiller
22 | MER2 | Mercadotecnia Il 4| Mercadotecnia |
\4 23| DIP1 | Disefio Grdfico Publicitario | 4| Publicidad y Promocin |
24 | LEM1 | Legislacion Empresarial | 4| Teoria Adminisfrativa Il
25| EMNO | Emprendimiento e Innovacion 4 | Bachiller
26 | EMKO | E-Marketing 4| Mercadotecnia Il
27 | PYP2 | Publicidod ¥ Promacidn Il 4 | Publicidod ¥ Promocion |
Vi 28 | DIP2 | Disefio Grdfico Publicitario I 4 | Disefio Grdfico Publicitario |
29 | LEM2 | Legislacion Empresarial I 4| Legislacion Empresarial |
30 | EST1 | Esfodistica | 4| Matemtica |
31| MPMO | Manejo de Personal de Mercadeo 4| Administracién de Recursos Humanos |
32 | GDBO | Gestion de Branding 4| Disefio Grdfico Publicitario I
VI 33| PYP3 | Publicidod \{ Promocidn 11l 4 | Publicidad \{ Promocidn 11
34 | EST2 | Estodisfica I 4 | Estadisfica
35 | IDMO | Investigacion de Mercados 4 | Estadistica |
36| MER3 | Mercadotecnia lll 4 E-N\urketingf
37| MTI0 | Metodologia para Trabaios de Investigacion | 4 | Estadistica
Vil | 38| 1CU0 | Investigacion Cudlitativa 4 | Investigacion de Mercados
39 | MTPO | Muestreo Estadistico y 4 | Estadistica Il
Técnicas de Proyeccion
40 | TACO | Técnicas Aduaneras y Combiarias 4 | Legislacion Empresarial Il
41| ASE1 | Asignatura Electiva | 4 | Ver Tabla de Asignaturas Electivas
42 | (IC0 | Comercio Intercentroamericano 4 | Técnicas Aduaneras y Cambiarias
IX 43| EACO |Estudio y Andlisis del Consumidor 4 Invesﬂqacién (udlitafiva
44| ASE2 Aﬂgnutuyg Electiva I 4| Ver Tabla de Asignaturas Electivas
45 | EPMO | Elaboracion de Proyectos de Mercadeo | 4 | Muestreo Estadistico y Técnicas de Proyeccion
46| MITO | Mercadeo Internacional 4| Mercadotecnia lll
X 47 | GEMO | Gestion Emeresurial 4 | Metodologia Eum Trabajos de Investigacidn
48 | ASE3 | Asignatura Electiva [l 4 | Veer Tabla de Asignaturas Electivas
49 | ASE4 | Asignatura Electiva IV 4| Ver Tabla de Asignaturas Electivas

TOTALES 196

TABLA DE ASIGNATURAS ELECTIVAS (ASE)

CICLO

CODIGO ASIGNATURA

Administracion de Ventas y Créditos
Logistica
Comunicacion Empresarial

REQUISITO

Mercadotecnia |
Mercadotecnia |
Teoria Administrativa |

PAR

Markefing Politico
Geografia Economica
Trade Markefing

REFERENCIAS: UV=UNIDADES VALORATIVAS

Mercadotecnia Il
Economia II
E-Markefing




EDICION: 23/09/2022

CONTACT CENTER

Edificio de Atencién al Estudiante, contactcenter@ufg.edu.sv
1.er Nivel, Condominio Centro

Roosevelt, 55 Av. Sur, entre % 2209-2834

Alameda Roosevelt y Av. Olimpica,

San Salvador. (O 7554-1471

CENTRO REGIONAL
DE OCCIDENTE

ufgsantaana@ufg.edu.sv
% 2447-3403 | 24412927

Final 9.a Calle Poniente entre
18 y 20 Av. Sur, Santa Ana.
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