
PERFIL DEL PROFESIONAL

DESCRIPCIÓN

La Licenciatura en Mercadotecnia y Publicidad desarrollará las 
capacidades y habilidades que se requieren para enfrentar 
grandes cambios en las áreas de planificación y desarrollo de 
nuevos productos.

Además del área de mercadeo, la carrera ofrece el componente 
publicitario para propiciar una mayor visión del producto que se 
desea comercializar y poder posicionar el producto en la mente del 
consumidor. Siendo la única Universidad en ofrecer esta combinación 
a la población estudiantil.

OBJETIVOS

• Formar profesionales en el área de la mercadotecnia y la publicidad   
 adquiriendo los conocimientos necesarios para planificar, ejecutar y   
 evaluar planes mercadológico - publicitarios; para poder asesorar   
 empresas en el campo del mercadeo de productos y servicios.

• Formar, a los estudiantes por medio del aprendizaje colaborativo,   
 en la producción de estrategias publicitarias, planes de mercadeo 
 e investigaciones de mercado con el afán de ser elemento importante   
 en la organización donde se desarrolle como profesional.
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PERFIL DE INGRESO 

PERFIL DE EGRESO 

PUESTOS A DESEMPEÑAR

• Gerente de Mercadeo

• Gerente de Ventas

• Gerente de 
 Agencias Publicitarias

• Consultor de Empresas en 
 el área de Mercadeo

• Gestor de Marcas

• Analista e Investigador 
 de Mercados

• Promotor de 
 Nuevos Productos

• Ejecutivo de Mercadeo

• Ejecutivo de Cuentas

El licenciado en Mercadotecnia y Publicidad tendrá la capacidad 

de aplicar las teorías mercadológicas en el contexto del mercado 

nacional e internacional; identificación, diseño y aplicación de 

estrategias mercadológicas, ya sea para empresas que ofrecen sus 

productos o servicios en forma presencial o en línea; formación en 

el ámbito publicitario con enfoque a la claridad, comprensión y 

aceptación de los consumidores meta y potenciales utilizando los 

medios de comunicación masiva; aplicación cuanti tativa y 

cualitativa de la investigación de mercados para indagar en la 

aceptación de los productos y servicios en el mercado.

CONOCIMIENTOS

• Orientación al campo de 
 los negocios

HABILIDADES

• Negociación

• Aprendizaje de idiomas

ACTITUDES

• Buenas relaciones    
 interpersonales

• Tendencia al trabajo 
 en equipo
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TAD1
ECN1
ING1
ETI0

SON0

TAD2
ECN2
ING2
LPR0
TIC1

MER1
COF1
REO0
MAF0
TIC2

MAT1
PYP1
FCA0
ARH1
CGE0

INP0
MER2
DIP1
LEM1
EMN0

EMK0
PYP2
DIP2
LEM2
EST1

MPM0
GDB0
PYP3
EST2
IDM0

MER3
MTI0
ICU0
MTP0

TAC0

ASE1
CIC0
EAC0
ASE2
EPM0

MIT0
GEM0
ASE3
ASE4

Teoría Administrativa I
Economía I
Inglés I
Ética
Sociedad de la Información

Teoría Administrativa II
Economía II
Inglés II
Lógica Proposicional
Tecnologías de la 
Información y las Comunicaciones I

Mercadotecnia I
Contabilidad Financiera I
Redacción y Ortografía
Matemática Financiera
Tecnologías de la 
Información y las Comunicaciones II

Matemática I
Publicidad y Promoción I
Filosofía de la Calidad
Administración de Recursos Humanos I
Cultura General

Introducción a la Psicología
Mercadotecnia II
Diseño Gráfico Publicitario I
Legislación Empresarial I
Emprendimiento e Innovación

E-Marketing
Publicidad y Promoción II
Diseño Gráfico Publicitario II
Legislación Empresarial II
Estadística I

Manejo de Personal de Mercadeo
Gestión de Branding
Publicidad y Promoción III
Estadística II
Investigación de Mercados

Mercadotecnia III
Metodología para Trabajos de Investigación
Investigación Cualitativa
Muestreo Estadístico y 
Técnicas de Proyección
Técnicas Aduaneras y Cambiarias

Asignatura Electiva I
Comercio Intercentroamericano
Estudio y Análisis del Consumidor
Asignatura Electiva II
Elaboración de Proyectos de Mercadeo

Mercadeo Internacional
Gestión Empresarial
Asignatura Electiva III
Asignatura Electiva IV

Bachiller
Bachiller
Bachiller
Bachiller
Bachiller

Teoría Administrativa I
Economía I
Inglés I
Bachiller
Bachiller

Teoría Administrativa II
Bachiller
Bachiller
Lógica Proposicional
Tecnologías de la 
Información y las Comunicaciones I

Lógica Proposicional
Mercadotecnia I
Bachiller
Teoría Administrativa II
Bachiller

Bachiller
Mercadotecnia I
Publicidad y Promoción I
Teoría Administrativa II
Bachiller

Mercadotecnia II
Publicidad y Promoción I
Diseño Gráfico Publicitario I
Legislación Empresarial I
Matemática I

Administración de Recursos Humanos I
Diseño Gráfico Publicitario II
Publicidad y Promoción II
Estadística I
Estadística I

E-Marketing
Estadística I
Investigación de Mercados
Estadística II

Legislación Empresarial II

Ver Tabla de Asignaturas Electivas
Técnicas Aduaneras y Cambiarias
Investigación Cualitativa
Ver Tabla de Asignaturas Electivas
Muestreo Estadístico y Técnicas de Proyección

Mercadotecnia III
Metodología para Trabajos de Investigación
Ver Tabla de Asignaturas Electivas
Ver Tabla de Asignaturas Electivas
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AVE0
LGI0
CEM0

MKP0
GEC0
TDK0

Administración de Ventas y Créditos
Logística
Comunicación Empresarial 

Marketing Político
Geografía Económica
Trade Marketing

Mercadotecnia I
Mercadotecnia I
Teoría Administrativa I 

Mercadotecnia III
Economía II
E-Marketing
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